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L’appuntamento annuale alla Fortezza da Basso

Articoli da regalo:
sorprese e novita

RE SONO i punti di riferi-

mento principale dell'eco-
nomia toscana: l'industria della
pelletteria, quella tessile e la mi-
ni-impresa con una produzione
varia e diversificata.

Ad essi corrispondono tre di-
verse manifestazioni (le sfilate
organizzate dal centro moda a
Palazzo Pitti, la campionaria di
Firenze e il Florence Gift Mart)
che, nate per dare uno sfogo ra-
zionale alla produzione regiona-
le, hanno acquisito ben presto
importanza e rilevanza a livello
nazionale ed internazionale.

Dal 20 al 23 febbraio, al Flo-
rence Gift Mart, alla «Fortezzada
Basso», & 'articolo da regaloa po-
larizzare intorno a sé l'attenzione
di migliaia di compratori venuti
da tutto il mondo alla ricerca di
SOrprese € novita.

L’articolo da regalo & un lusso?
In un periodo in cui la crisi eco-
nomica investe cronicamente i
maggiori settori della produzio-
ne, quale & la salute di questo
mercato definito comunemente,
e forse erroneamente, del super-
fluo?

«Buona — ci dice Vittorio Ma-
riotti, consigliere delegato del
Florence Mart Spa — lo dimo-
strano le numerose prenotazioni
pervenuteci dall'Ttalia e dall’este-
ro. Lo dimostrano le cifre che si
riferiscono all’esportazione e al
mercato nazionale. Questo € un
mercato che tira». Una analisi su-
perficiale potrebbe indurre a

sare che in un periodo di crisi
e prime spese che vengano ta-
glhate dal consumatore siano
quelle destinate agli articoli da
regalo, Invece non & cosi. Vedia-
mo perché.

Molto si & discusso in questi ul-
timi tempi sul valore del «regalos»,
sulla sua destinazione, sulla sua
crisi, sulle sue prospettive. Lano-

stra societa & caratterizzata in
questi ultimi anni dal rifiuto delle
grandi illusioni, dei grandi pro-
getti collettivi. Esiste, al contra-
rio, un ritorno ai modelli di com-
portamento intimistici, neo ro-
mantici; si tende a rifiutare il
mondo esterno e ci si rifugia nel
paradiso interiore della propria
casa dove la ceramica, |'argente-
ria, il piccolo oggetto d'arte ac-
quista quel valore simbolico che

aveva il mosaico nell’arte raven-
nate.

«Nella nostra manifestazione
infatti — afferma Vittorio Ma-
riotti — abbiamo severamente
selezionato le ditte che vengano
ad esporre, premiando la produ-
zione di qualita. Nel nostro setto-
re non temiamo la concorrenza
dei paesi asiatici, proprio perché
il livello di qualita & diverso. Le a-
ziende che espongono al Gift de-

rivano la loro esperienza dalla
bottega artigiana, della quale
hanno conservato la capacitae la
fantasia creativa se pure applica-

ta a moderne realta tecnologi- -

che».

Con questo spirito il Florence
Gift Mart, giunto alla sua ottava
edizione, gioca un'altra carte im-
portante: quella della sorpresa e
della novita. La mostra & nata in
funzione dell’'esportazione, ma

di questo tipo.

Ed anche la grande passionalita. Questo a-
spetto sconosciuto delle mostre & quanto han-

Prima dell’inauqurazione in un filmato

UANDO viene inaugurata una fiera od
una mostra, noi comuni visitatori siamo
abituati a vedere le autorita che brindano al
successo dell’iniziativa, slamo abituati a sfila-
re pol lungo i padiglioni e stands, preparati
con cura e professionalita. Ma quasi mai im-
maginiamo lo sforzo, 'enorme lavoro che c’e
dietro all’allestimento di una manifestazione

no voluto fermare in immagini Tinto Brass e
Sofia Scandurra venuti a Firenze per tenere
una serle di lezioni teorico-pratiche all'istitu-
to di Scienze Cinematografiche in piazza delle
Pallottole 9, su come si gira un film. Venerdi
19 tutti gli addetti ai lavori, dagli operai agli
organizzatori sono stati spiati dalle macchine
da presa dei due registi, che oltre ad insegnare
al propriallievi i segreti della regia hanno rea-
lizzato unimportante documento su qualcosa
che molti non avevano mai immaginato: il
Florence Gift Mart il giorno prima.

piano piano anche una grossa
ferta del mercato italiano vi ha
concentrato i propri interessi. At-
tualmente il Florence Mart spa,
che organizza la manifestazione
consorzia una sessantina di a-
ziende rappresentative di tutto il
territorio nazionale. Esse sono il
motore principale dell'iniziativa.
Questo sforzo organizzativo non
& stato sottovalutato dagli enti lo-
cali: la stessa regione ha affidato
al Gift il compito di organizzare
un’esposizione toscana all’estero
che si terra nei prossimi mesi. Si &
realizzato insomma quell'ideale
di forma di collaborazione tra i-
niziativa pubblica e privata, fra
scelte politiche e competenze
professionali.

Al Florence Gift Mart di quest’
anno sono presenti 428 esposito-
ri. L'argenteria & rappresentata
da 47 ditte e accanto a questa vi
sono, per la prima volta, anche 70
prestigiosi orefici che faranno
brillare pietre preziose e gioielli
in una cassaforte grande 1000
mgq. Alla manifestazione parteci-
pano quasi tutte le regioni ed &
possibile trovare oggetti per l'ar-
redamento e articoli da regalo in
ceramica, in Veiro, in marmo, n
legno, in paglia e in molte altre
materie.

Ed ora ecco altre cifre: dei 428
espositori 358 appartengono al
settore regalo e 70 al settore orefi-
ceria.

Gli stands occupano una su-
perficie di 11.504 metri quadri. Il
maggior numero di espositori si
registra tra le aziende toscane:
260 ditte che costituiscono il 60
per cento del totale. Di queste 133
sono di Firenze. Il settore mer-
ceologico maggiormente presen-
te & quello delle ceramiche e por-
cellana, con 100 espositori.

Radiografia
degli espositori

Piccole,
creative,
importanti
imprese
artigiane

A QUASI totalita delle aziende
L che partecipano al Florence
Gift Mart hannouna cosa in comu-
ne: la piccola dimensione delle lo-
To strutture.

Leimprese artigiane sonoin [ta-
lia il 30 per cento di tutto il sistema
produttivo. E' questa differenza
rispetto ad altri paesi (in Germa-
nia, per esempio, l'artigianato &
soltanto il 5 per cento di tutto il si-
sterna) che caratterizza la nostrae-
conomia e permette di mantenere
il passo con |'Occidente industria-
lizzato. Quale & dunque la salute
della piccola impresa, cosirilevan-
te nella geografia produttrice del
nostro paese? Quali sono i proble-
mi che allo stato attuale i «piccolis
devono affrontare? ;

«Stanno diventando ogni gior-
no sempre pit complicati» — cidi-
ce un collaboratore del Gift, orga-
no ufficiale del Florence Gift Mart.
«5i va dagli adempimenti burocra-
tici, all'incertezza nel campo fisca-
le; dal problema del credito ai rap-
porti sempre pit difficili con la
grande industria; dalla mancanza
di mano d'opera al costo dell'ener-
gia, Certi interventi fiscali poi sem-
brano fatti apposta per mettere in
difficolta chi per il fatto di essere
“piccolo” dispone di minore pote-
re contrattuaie. Un altro probiema
¢ il credito, o meglio le difficolia
per ottenerlo, dato che il suo costo
¢arrivato ormaialivelliche loren-
dono praticamente inavvicinabile.
Sono problemi che devono fare ri-
flettere perché una crisi irreversi-
bile della piccola impresa signifi-
cherebbe la fine di circa il 50 per
cento del nostro sistema produtti-
Vi,

In ogni caso una grande elastici-
14 creativa unita alla passione del
lavoro artigianale continuano, per
ora, ad avere la meglio sulla pro-
duzione standardizzata della gran-
de industria. Lo potremo constata-
re alla «VIII edizione del F.G.M.».




